
Fairtrade Code

Eine virtuelle Reise zum Ursprung von Fairtrade-Rohstoffen



AGENDA

1. Was ist der Fairtrade-Code?

2. Was ist der Fairtrade-Code nicht?

3. Welche Vorteile hat der Fairtrade-Code für Ihr 
Unternehmen?

4. Wie funktioniert der Fairtrade-Code und welche 
Informationen werden benötigt?

5. Kontakt 



Hinter allen Fairtrade-Produkten stehen Menschen und ihre
Geschichten:

Mit dem Fairtrade-Code können sich Verbraucherinnen und  
Verbraucher auf eine virtuelle Reise begeben –
vom Regal im Supermarkt bis zu den Produzenten in den  
Anbauländern.



Was ist der Fairtrade-Code?

• Umfassende Darstellung von Produktinformationen anhand 
individueller Codes

• Virtuelle Reise zu Produzenten in Anbauländer, um ihnen ein 
Gesicht zu verleihen

• Informationen über Produzenten und Verwendung von Fairtrade-
Prämien im Süden

• Glaubwürdigkeit und Vertrauen von Fairtrade durch erhöhte 
Transparenz steigern

• Marketinginstrument für Lizenznehmer
• Service für Verbraucher

Was ist der Fairtrade-Code?



Was ist der Fairtrade-Code nicht?

• Der Fairtrade-Code ist KEIN System zur Rückverfolgung von Produkten

• Der Fairtrade-Code bildet NICHT die gesamte Lieferkette eines 
Produktes ab und gibt daher KEINE Garantie auf Vollständigkeit.

• Das Profil zeigt an ausgewählten Beispielen, welche positiven 
Auswirkungen der faire Handel auf Produzenten in Ursprungsländern 
hat.



Was bringt Ihnen der Fairtrade-Code?

• Sie schaffen mehr Transparenz für Ihre Kunden
• Sie informieren über Ihr(e) Produkt(e) und die Geschichte dahinter
• Sie zeigen, wie der Kauf Ihrer Produkte und die Fairtrade-Prämie das 

Leben der Produzenten verändern
• Sie präsentieren Ihr Unternehmen, sowie Ihre Produkte auf der 

Fairtrade-Deutschland-Website
• Einmal angelegt, lassen sich weitere Produkte ergänzen

Welche Vorteile hat der Fairtrade-Code für Ihr Unternehmen?



Wie funktioniert der 
Fairtrade-Code?



Beispiel: Fairtrade-Code auf der Verpackung

Auf der Produkt-Rückseite 
oder alternativ auf der 
Verpackungsseite finden 
Sie den Fairtrade-Code, 
sowie den Verweis auf 
unsere Website:

„Erfahren Sie mehr über 
dieses Produkt: 
FAIRTRADE-Code 
eingeben auf:
www.fairtrade-
deutschland.de“

http://www.fairtrade-deutschland.de/


www.fairtrade-deutschland.de

Auf der Startseite der Fairtrade-Deutschland-Website geben Sie 
den Fairtrade-Code ein



Beispiel: Produktprofil

Zum Produktprofil zu One World 
Schweizer Bio Schokolade mit dem 
Fairtrade-Code 25550023

https://www.fairtrade-deutschland.de/einkaufen/produkt-finder/produkt/detail/one-worldR-schweizer-bio-bitterschokolade.html


Beispiel: Lizenznehmer-Profil

Zum Lizenznehmer-Profil von Aldi Süd Dienstleistungs-GmbH und Co. Ohg

https://www.fairtrade-deutschland.de/einkaufen/lizenznehmer/vendor/detail/aldi-sued-dienstleistungs-gmbh-und-co-ohg.html


Beispiel: Produzenten-Profil

Zum Produzenten-Profil der Kakao-Dachorganisation Conacado

https://www.fairtrade-deutschland.de/produkte-de/produzentenfinder/produzent/detail/die-kakao-dachorganisation-conacado-in-der-dominikanischen-republik.html


Bei Produkten, die aus verschiedenen Fairtrade-Rohstoffen bestehen, 
werden verschiedene Fairtrade-Produzenten abgebildet, z.B. 
Schokolade: Kakao-Produzenten und Zucker-Produzenten



Und auf dem Smartphone?

Auch auf Ihrem Smartphone können Sie über 
die Startseite der Fairtrade-Deutschland-
Website  (www.fairtrade-deutschland.de)
einen Fairtrade-Code eingeben und erhalten
Informationen zu Ihrem Fairtrade-Produkt, 
Hintergründe zu den dazugehörigen 
Produzenten sowie mehr zum Lizenznehmer 
des  Produktes.

http://www.fairtrade-deutschland.de/


In der Gastronomie können Sie den 
Fairtrade-Code ebenfalls einsetzen: 
Zum Einen als Informationen an Ihren 
Außer-Haus-Markt-Kunden, so dass 
dieser mehr über die Fairtrade-
Produkte, die er seinem Café, 
Restaurant, Kantine, Mensa usw. 
anbietet, erfährt.

Und zum Anderen als QR-Code auf 
Ihren Point of Sale-Materialien, 
wodurch sich Ihr Kunde schnell und 
einfach am Smartphone über Ihre 
Fairtrade-zertifizierten Produkte 
informieren kann.

Fairtrade-Code im 
Außer-Haus-Markt



Wie bekommen Sie einen Fairtrade-Code?

• Jedes Produkt erhält einen individuellen Fairtrade-Code
• Dieser Code wird von TransFair vergeben
• TransFair übernimmt dauerhaft die Programmierung, 

Verwaltung und Pflege der Fairtrade-Code-Datenbank und den 
dazugehörigen Webseiten

• Profilseiten zum Produkt, Lizenznehmer, sowie den Produzenten 
auf der Website werden von TransFair e.V. erstellt, aktualisiert 
und verwaltet

• Inhaltliche Recherche und Erstellung von Informationen zu den 
Produzenten im Ursprung und Projekten, die von der Fairtrade-
Prämie finanziert und umgesetzt werden konnten

Unser Service zum Fairtrade-Code



Wie bekommen Sie einen Fairtrade-Code?

• Über die Datenbank Connect legen Sie während des Lizenzierungsprozesses 
Ihres Produktes in Absprache mit Ihrem*r Ansprechpartner*in aus 
Lizenzierungsabteilung von TransFair e.V. folgende Daten ab:

• Produktinformationen

• Angaben zur Lieferkette/Produzenten

• Markteinführungsdatum (auch zur Freischaltung der Online-Profile)
 Für eine stets aktuelle Darstellung im Fairtrade-Code ist eine regelmäßige 
Aktualisierung der Produktinformationen, insbesondere der Lieferkette 
wünschenswert

• Informationen zu Ihrem Unternehmen per Mail an Ihren TransFair-
Ansprechpartner
• Selbstdarstellung des Unternehmens, Fotos, optional Zitat mit Portrait

• Kennzeichnung vom Produkt mit dem Fairtrade-Code, Verpackungsfreigabe 
über Connect (s.o.)

• Einhaltung der Fairtrade-Code-Richtlinien

Aufgaben des Lizenznehmers



Wie bekommen Sie einen Fairtrade-Code?

• Der Fairtrade-Code muss auf einem Fairtrade-Produkt abgedruckt  
werden und sollte immer direkt neben oder unter dem  
verbindlichen Fairtrade-Text stehen (siehe hierzu auch die Vorgaben 
zur Verpackungsgestaltung in Ihrem Lizenzvertrag.)

 Den genauen Wortlaut des Verpackungstextes können Sie in den  
Richtlinien zum Fairtrade-Code nachlesen.

Kennzeichnung auf der Produktverpackung



Zusammenfassung

• Virtuelle Reise in den Ursprung der Produkt-Rohstoffe

• Service für Verbraucher

• Mehr Transparenz

• Glaubwürdigkeit und Vertrauen von Fairtrade steigern

• Marketinginstrument für Ihr Unternehmen

Die Geschichte Zu und hinter Ihrem Produkt!



Kontakt

Ansprechpartner Lizenzabteilung zur Fairtrade-Code-Anfrage

Volker Hahn
Verträge und Lizenzen, Produkt-Lizenzierung System- und Verkehrs- gastronomie, Bäckereien, Studenten- werke, 
Zustelldienste, Catering, Hotellerie, Vending, Freizeitgastronomie, E-Commerce
E-Mail: v.hahn@fairtrade-deutschland.de

Philipp Haupt
Produkt-Lizenzierung Bananen, Blumen & Pflanzen, Honig, Wein, Reis, Quinoa
E-Mail: p.haupt@fairtrade-deutschland.de

Claudia Herrera
Produkt-Lizenzierung Baumwolle, Kosmetik, Gold, Sportbälle, Kaffee und Tee LEH, Fruchtsäfte, Gewürze
E-Mail: c.herrera@fairtrade-deutschland.de

Kerstin Höfgen
Produkt-Lizenzierung ATCB Mischprodukte (Schokolade, Eis, Süßwaren, Brotaufstriche, Trinkschokolade), FSI Kakao & Zucker
E-Mail: k.hoefgen@fairtrade-deutschland.de

Ansprechpartnerin für die Website und technische Anfragen:
Johanna Chylewski
Online-Kommunikation
j.chylewski@fairtrade-deutschland.de
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